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Datalab est une solution unique de description et de prévision des
comportements clients

Seul ou en complément d 'autres outils statistiques ou datamining, DatalLab
apporte des gains de productivité et de performance considérable S

La demonstration présente la fonctionnalité prédictive de DatalLab

« Realiser un score marketing en quelgues minutes
avec DatalLab »




Un score permet de noter vos clients selon un comportement prévu
score de réponse : taux de réponse probable a une action marketing
score d 'appétence : niveau d 'intérét pour un produit

score d 'attrition : probabilité de devenir inactif...

Le score est la méthode la plus efficace pour améliorer les opérations
marketing :

ciblage
rétention

réactivation...




DataLab ® vous accompagne de | 'acces aux données a la mise en ceuvre

opérationnelle du score
guel que soit votre systeme d 'information

en s 'adaptant au profil utilisateur




Fichier Edition Aide
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Fichier Edition Aide
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Datalab 7.0

Fichier Edition Aide
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AINFLILE Fll€ndme.adl MLOBUVEK]

/* TRAITEMENTS PREALABLES */

/* CREATION DES VARIABLES */

ELSE Fieldl = 0;

Field2 = Frequency past 2 years;
IF Tenure <= 23 THEN Field3 = 1;
ELSE Field3 =

IF Frequency past 2 years > 4.708 THEN Frequency past 2 years

IF Recency > 8 AND Recency <= 10 THEN Fieldl = 1;
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Des gains de temps considérables pour | 'élaboration du modele
L 'assurance de scores aux performances optimales

Une transparence totale dans les résultats

Une industrialisation des scores facilitée

Une solution dediee au marketing
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Des statistiques descriptives disponibles des | 'import du fichier
L 'échantillonnage et le redressement des échantillons

Des profilings intelligents et complets

Un module de typologie clients

Un arbre de décision en mode manuel ou automatique

Un module de simulation marketing

Un rapport Excel automatique et formaté pour archiver les résultats...

Découvrez toutes les facettes de DatalLab...
01 45 36 45 00

amabis@amabis.com
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DatalLab, distribué par AMABIS
31 avenue du géneéral leclerc
92340 Bourg La Reine
Tel 01 45 36 45 00

www.amabis.com



