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Datalab est une solution unique de description et de prévision des
comportements clients

Seul ou en complément d 'autres outils statistiques ou datamining, DatalLab
apporte des gains de productivité et de performance considérable S

La démonstration présente les fonctionnalités descriptives de DatalLab

« Toute la connaissance clients en quelqgues minutes
avec DatalLab »



Statistiques

Tris croisés
Profilings
Typologies clients

Segmentations...

Une démarche de connaissance clients nécessite la mise en ceuvre de
differentes approches analytiques



DataLab ® vous accompagne de | 'acces aux données a | 'utilisation
opérationnelle des résultats obtenus :

guel que soit votre systeme d 'information

guel que soit votre niveau de connaissances statistiques

DatalLab vous donne acces, sans programmation , a une gamme complete
d ’ analyses descriptives

interactives
graphiques

facilement exportables
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La comprehension immediate de tous les comportements clients
L 'assurance que les donneées clients ont été exploitées optimalement

Des gains de temps considérables pour la production des statistiques et la
mise en ceuvre de | 'ensemble des analyses descriptives

Une solution dediée au marketing
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L 'échantillonnage et le redressement des échantillons
Des tableaux croisés, des cubes
Des segmentations de type « tableau de bord »

Des modeles préedictifs - scoring - pour améliorer la rentabilité des
campagnes marketing

Un rapport Excel automatique et formaté pour archiver les résultats...
Découvrez toutes les facettes de Datalab...

01 45 36 45 00

amabis@amabis.com
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